COMUNICAR
ES PODER

cominia


http://www.agenciacomma.com

Somos una consultora de comunicacion
cstratégica que crea narrativas a medida,
transforma datos en relatos y genera

expcricncias diferentes para sus clientes.
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oficio, colaboracion, eficacia

. Analizamos en profundidad con
. datos objetivos. Definimos una
. estrategia a medida, unica,

. realista. Pasamos a la accion.




Manitiesto

En comma ¢creemos qUC C()n]uniC:ll‘ CS P()dcr. Humanldad Una Cnerg{a CapaZ ClC
romper la inercia del guion. Somos de nuestro padre y nuestra madre. La pasion
inspira nuestro trabajo, en equipo. Con esa escucha atenta donde los datos hablan.
Con ese amor por el detalle que solo se percibe cuando no esta. Como el artesano
que no cesa en su empeiio, velamos por mantener la coherencia entre lo que
nuestros clientes son, lo que hacen y como lo transmiten.

En un mundo que necesita cambios profundos para sostenerse y progresar, en
comma entendemos que solo esa comunicacion consciente nos lleva a cuidar qué
decimos, a qui¢n y como. Porque todo poder conlleva, también, una gran

responsabilidad. Porque una buena comunicacion no solo te cambia el negocio.

Ante todo, te cambia la vida.

#comunicarespoder




Nuestros servicios
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https://www.axa-im.es/
https://www.avanzaprevision.com/
https://www.bankofamerica.com/
https://dnbam.com/es
https://www.etoro.com/es/
https://www.federatedhermes.com/
https://www.juliusbaer.com/global/en/menus/services/locations/europe/spain/
https://www.lfde.com/es/
https://www.muzinich.com/es
https://www.im.natixis.com/es/home
https://www.pimco.es/es-es/?showSplash=1
https://www.jupiteram.com/
https://aureacapital.com/
https://globalsocialimpact.es/
https://www.mutualidadabogacia.com/
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https://www.linkedin.com/in/vanesamatesanzquesada/
https://www.linkedin.com/in/silviaalbert
https://www.linkedin.com/in/lauraseoane
https://www.linkedin.com/in/fernandomartinezbadas/
https://www.linkedin.com/in/cristina-rubio-boto/
https://www.linkedin.com/in/noemijansana/
https://www.linkedin.com/in/carolina-garcia-aguilar-04680965/
https://www.linkedin.com/in/mariamatoselices/
https://es.linkedin.com/in/pablo-gasull-gonz%C3%A1lez-5a2ab2161
https://www.linkedin.com/in/vanesamatesanzquesada/
https://es.linkedin.com/in/tereamor
https://www.linkedin.com/in/natalia-mart%C3%ADn-hern%C3%A1ndez-3634b130/
https://www.linkedin.com/in/pedro-pareja-cuevas

DONDE r o

trab a]amos K B
e

NY Suiza

FINCOM

. 3 % (‘
FranC|a |ta|ia F\NA:NC\A\ COMMUNICATION ALLIANCE

Primera red de agencias
.;"ﬁnancicras indcpcndicmcs
México Portugal . en Europa
“Espaiia

: Colombla ;

ko RED
'l

[;"_A 3 Bra.;fi,_el

Argentina
Nos convertimos en el Hub Chile
de comunicacion en Madrid
Latinoamérica de nucstros“»._ Urugtjay

clientes y participamos de
la Red Cila


https://www.rtscomms.com/
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https://fr.fargo.agency/
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https://www.mymediarelation.it/
http://www.te-communications.ch/
http://www.te-communications.ch/

Nuestra promesa

com

. Hagamos un trato. Las acciones hablan
. mas alto que las palabras. Y sabemos

. mucho de palabras, y més de acciones.
. Compruébalo.




Casos de exito
TRABAJOS. HECHOS




23 afios trabajando con uno Estrategia de Reputacion de marca.

de los mayores bancos de comunicacion en Posicionamiento de
inversion del mundo. Seis Espafia. Trabajamos con portavoces como
Country Heads. Compra de todas las areas de lideres de opinion.

FG por Merrill Lynch, Fusién negocio: Banca de Conflanza total entre
Bank of America Merrill inversion y corporativa, equipos. Relacion
Lynch, venta de la division de Research, ESG, Banca consolidada con todos
banca privada a Julius Baer. transaccional. los medios clave.

-

BANKOF AMERICA




Darle voz al inversor
minorista, en linea
con su filosofia de
abrir los mercados
a todas las
personas
basandose en la
colaboracién social.

Desarrollo de diferentes iniciativas:
informe trimestral ‘El pulso del
inversor minorista’. Estudios de
tendencias de inversores minoristas
en Espafa. Lanzamiento de la
Trading Academy de eToroy la
Campana interactiva de educacion
inversora con El Confidencial.

Mas de 100 impactos de las
conclusiones de los estudios en los
principales medios de comunicacion
financieros. Mas de 8.000 usuarios
Unicos interactuaron con la
campana de El Confidencial, con un
alcance de mas de 40.000 personas
en redes sociales.

‘eTOrO®




Facilitar la identificacion
de los platanos de
Canarias afectados por
la erupcion del Cumbre
Vieja para derribar los
prejuicios en torno a la
calidad del producto
afectado por el volcan.

Distribucion de alertas informativas ‘transmedia’
para medios y redes sociales con recursos
audiovisuales de los procesos de recogida,
limpieza y empaquetado de los platanos afectados,
fotografias de los puntos de venta en la peninsula'y
la gestion de reportajes y piezas informativas con
medios generalistas, especializados en
alimentacion, consumo y distribucion.

Mas de 30 impactos
generados en medios de
gran audiencia, como El
Mundo, 20 Minutos o El
Economista, y presencia
destacada en programas
de TV nacionales (en
prime time).




Crear corrientes de
opinién en salud
mediante campafas
de comunicacion y
sensibilizacion sobre
diferentes patologias
o la financiacion de
medicamentos.

Formacion de portavoces,
comunicacion de crisis,
relaciones con los medios,
clipping especializado,
reporting de farmacovigilancia,
comunicacion de producto y
transformacion digital de la
organizacion.

Mas de 600 impactos tanto
en medios especializados
como directos al
consumidor. Una estrategia
digital corporativa que ha
servido de ejemplo para el
desarrollo de proyectos a
nivel internacional.

F..n [Nspired by patients.

A | 4 Driven by science.




Incrementar la Establecimiento de un calendario Aumento de los

presencia en la red editorial (40 publicaciones seguidores en un
social LinkedIn como orgdnicas anuales) para asegurar 61%, tasa de
medio para llegar a un un flujo de contenido constante. engagement del
nuevo publico Formacion de los potenciales 110,9% .149.148
potencial, y mejorar la directivos de la empresa para impresiones.
comunicacion interna potenciar el alcance de sus perfiles 16.546

entre sus empleados. e impulsar la cuenta corporativa. interacciones.

| Urbania




Disefar la estrategia de
comunicacion en Chile y
Colombia con el objetivo
de alcanzar el
posicionamiento de
referencia como boutique
independiente de gestion
activa de inversiones.

Estudio en profundidad de nuevos
mercados. Plan de relaciones
publicas y comunicacion para la
gestora en Latam alineado con los
planes de negocio y marketing en
2027 - 2022. Seguimiento continuo,
coordinacion y supervision de la
actividad en ambas regiones.

ATS
==

==

JUPITER

Posicionamiento de la marca Jupiter
entre medios y periodistas
especializados de ambos paises.
Impactos clave en sus medios target.
Relacion fluida entre equipos
multinacionales en distintos continentes,
alineando la actividad con la estrategia
global de comunicacion del cliente.




Impulsar entre el publico
general y financiero el
reconocimiento de marca de
AXA IM como una de las
principales gestoras de fondos
de inversion en Espafia.
Fortalecer las relaciones de los
portavoces clave con los
medios de comunicacion
generalistas y especializados.

Desde 2016 se lleva a cabo una
estrategia de comunicacion activa con
los medios que permita aumentar la
notoriedad de AXA IM en nuestro
mercado y comunique los principales
hitos de la firma mediante Ia,
distribucién de andlisis de mercados,
fortalecimiento de relaciones con
portavoces y elaboracion de
contenidos exclusivos.

AXA IM se ha posicionado como una
fuente documental de referencia para
medios de comunicacion generalistas 'y
especializados, gracias a los analisis
del mercado y entornos financieros de
sus portavoces clave. La presencia de
la marca en los medios ha aumentado
hasta un 50% gracias a los impactos
que resultan de la distribucion del
contenido de sus expertos.

Investment

Managers




Promover la visibilidad de la
marca Natixis IM y su modelo
de multigestion como lider
entre las firmas de gestion
activa y posicionar a sus
portavoces como lideres de
opinién dentro de la industria
espafiola de gestion de
activos.

El eje central de la estrategia se basa en
la comunicacion activa con los medios de
comunicacion, eventos y conferencias de
prensa, anuncios corporativos y la
evaluacion de los inversores en Espana,
ademas de comentarios del mercado,
incluida la vision del gestor de activos
sobre los principales logros financieros y
politicos.

NATIXIS

INVESTMENT MANAGERS

Natixis IM se ha convertido en una
fuente documental de referencia
para los medios de comunicacion
financieros y generales, gracias a
sus estudios e investigaciones sobre
las principales tendencias de la
gestion de activos, asi como a sus
analisis actualizados de los
mercados y la economia mundial.




Aumentar la notoriedad de
la marca Julius Bar en
Espafia como banco
privado lider, gracias a la
comunicacion de sus
principales hitos, cultura
corporativa y su
compromiso con el
mercado nacional.

Desarrollo de una estrategia de comunicacion
proactiva y selectiva en cuanto a los canales
de comunicacion y los contenidos, en linea
con la filosofia de esta entidad. El plan de
accion se basa fundamentalmente en la
construccion de relaciones solidas entre los
portavoces de la empresa y los principales
medios de comunicacion financieros,
generalistas e institucionales.

Julius Bar

Lanzamiento de la marca tras la
venta de Merrill Lynch Wealth
Management a Julius Bar en
Espafay posicionamiento en la
region. Consolidacion de su equipo
de Research como lideres de
opinién sobre temas de
macroeconomia, inversiones y
mercado en medios TierT.




Lanzamiento del primer
roboadvisor del mercado
espafiol en 2017.
Necesidad de abrir el
debate en los medios
financieros espafnoles
sobre el auge global de la
gestion pasiva.

Definicion de la identidad de marca,
posicionamiento en el mercado 'y
estrategia de presentacion y
consolidacion. Lanzamiento de
nuevos productos y carteras de
inversion. Coordinacion de eventos
de prensa, campafias y acciones
estratégicas.

% finizens

Cerca de 400 impactos
mediaticos en el primer afio.
Crecimiento exponencial de la
presencia de la marca en los
medios clave de informacion
financiera. Posicionamiento de la
compafia como referente en
gestion indexada de inversiones.




Desarrollar la
memoria
anual con un
aire nuevo
para alcanzar
a una mayor
variedad de
publicos.

Elaboracién de la memoria en
tres formatos: papel, pdf
interactivo y web. Traduccion al
lenguaje comuny a un estilo
uniforme los textos procedentes
de distintos departamentos,
maquetado la informacion con
una linea grafica ad hoc.

fundae.es

Dinamizacion de los
contenidos en formatos
diferentes (graficos y
tablas interactivos,
memes, etc.) para una
eficaz visualizacion de la
enorme cantidad de datos
que incluye la memoria.



https://memoriadeactividades.fundae.es/2018/wp-content/uploads/2019/10/FUNDAE-memoria-2018_web-1.pdf
https://memoriadeactividades.fundae.es/2018/wp-content/uploads/2019/10/FUNDAE-memoria-2018_web-1.pdf
https://memoriadeactividades.fundae.es/2018/

Difundir los programas,
proyectos e iniciativas del
SEPIE, alimentando el
debate en torno a los
factores que inciden en el
proceso de
internacionalizacion de las
universidades espafiolas.

Disefio de estrategia de email
marketing. Elaboracién y envio de
una newsletter mensual.

Disefno, maquetacion y produccion
de la publicacion académica
titulada: “Internacionalizacion de la
educacion superior en Espafia:
reflexiones y perspectivas”.

Ampliacién del conocimiento de las
iniciativas y proyectos impulsados desde
SEPIE. Fidelizacion de los suscriptores de la
newsletter. Refuerzo de la percepcion de
marca del programa Erasmus+. Generacion
de reconocimiento internacional de la
publicacion sobre la internacionalizacion de la
Educacion Superior en Espafa.




Consolidar un canal
de comunicacion
para la co-creacion
entre los diferentes
colectivos
implicados en la
salud de los
ciudadanos.

Secretaria técnica del
comité editorial.
Creacién de contenidos
y gestion de la
conversacion. Disefio
de piezas graficas. SEO
y certificacion como
web creditada en salud.

APOYA

TU SALUD

57.000 visitas en la web,
con un promedio de 4.200
visitas por mes. 3.500
fans en Facebook y un
alcance total de 76.600
impresiones. 3.400
seguidores en Twitter y
400.000 impresiones.




Dar a conocer el primer
juego de realidad
interactiva e inmersiva
que aterrizo en Espana,
en el momento del
comienzo de las
dotcoms y comunicarlo

de una forma disruptiva.

Presentacion Espafia en
2003. Rueda de prensa
12 horas dentro del
propio juego. Tres
publicos diferentes tres
contenidos diferentes.
Primera comunicacion
transmedia.

Mas de 150
periodistas de todo
tipo de medios. Un
caso de éxito en la
nueva
comunicacion. Base
para la expansion a
EE.UU.




Accién de ‘one shot” Dar a
conocer la nueva gama de
productos de origen 100%
vegetal (Hi Vegs!) de DACSA
en el marco de la feria HIP,
celebrada en IFEMA. Generar
el mayor impacto posible en
los medios.

Distribucion de la nota de
prensa e imagenes sobre el

lanzamiento de la nueva marca.

Organizacion de encuentros
‘one to one’ con periodistas
clave del sector, que degustaron
los nuevos productos en el
stand de DACSA.

4 ‘one to one’ con periodistas clave.
Mds de 15 impactos (clipping) en
medios durante la feria. Tres
importantes medios del sector
solicitaron entrevistas con los
portavoces de DACSA: El
Economista Sup. Alimentacién, RNE
y la agencia de noticias EFE Agro.




Construir una identidad de marca
solida, coherente y atractiva y dotarla
de relato y mensaje. Aumentar la
notoriedad de la marca y posicionar
a la compafia como referente en
inversiones sostenibles en activos
reales en Espafia. Comunicar el
lanzamiento de la nueva area de
negocio de gestion de fondos de
inversion.

- Auditoria interna

- Informe de esencia de marca

- Redisefo de marca y materiales
de identidad corporativa

- Creacion nueva pagina web +
nuevo perfil corporativo en
LinkedIn

- Relaciones con medios de
comunicacion

- Estrategia de contenidos

Partiendo de una visibilidad inexistente en medios, se
ha incrementado de forma exponencial la presencia
de Aurea en los medios generalistas, financieros y
especializados en el sector de la energia, con casi
100 impactos en el primer trimestre de 2022.
Destacan los impactos de la nota de prensa sobre el
lanzamiento de su fondo de agricultura sostenible,
como en el Economista, y la participacion de Aurea
en diversos reportajes sobre sostenibilidad y
medioambiente (El Espafiol o El Pais).

‘!,,, Aurea Capital

»\w O ES



https://www.eleconomista.es/retail/noticias/11650371/03/22/Aurea-Capital-lanza-su-fondo-de-120-millones-para-agricultura-sostenible.html
https://www.elespanol.com/invertia/empresas/energia/20220123/espana-texas-europeo-comienzo-impacto-inversiones-fotovoltaica/644185788_0.html
https://elpais.com/extra/energia/2022-02-27/la-descarbonizacion-revela-su-lado-mas-desafiante.html

Mantener la presencia de
la marca como lider global
de infraestructuras de
transporte y movilidad.
Velar por la marca en
casos de potencial crisis
reputacional y asesorar en
comunicacion de crisis.

Comunicacion de Bombardier en
Espafia. Relaciones con medios.
Comunicacion de crisis. Redes
sociales (contenidos para
perfiles en espafiol).
Asesoramiento durante la
adquisicion por parte de Alstom
y luego redes sociales y
relaciones con medios.

ALSTO

Durante 2020, se logré una cobertura de 323
impactos en medios online y 84 en medios
impresos. Entre la actividad realizada, se
enviaron 38 notas de prensa, se gestionaron
154 llamadas con periodistas y 26
colaboraciones con medios. Entre los
resultados, de los Ultimos meses, destaca la
entrevista con el presidente de Alstom
Espafia en Cinco Dias.



https://cincodias.elpais.com/cincodias/2022/02/21/companias/1645469110_499961.html

Creacion del departamento de comunicacion de la - Creacion de la nueva Entre los resultados

empresa. Introducir a la compafiia como un actor marca y branding obtenidos, destacan
clave en el mercado. Consolidar la imagen de la impactos en medios
compafia de forma que sea percibida como un - Creacion de la web como El Mundo, El
proyecto solido, consistente e integrado. Generar Espaniol o El Periodico de
una imagen positiva en publicos no especializados. - Relaciones con medios la Energia.

@REOLUM



https://www.elmundo.es/economia/actualidad-economica/2021/03/06/6038ee08fdddff8e288b4617.html
https://www.elespanol.com/invertia/empresas/energia/20201026/salir-bolsa-objetivo-conseguir-empresas-renovables-espana/530947166_0.html
https://www.elespanol.com/invertia/empresas/energia/20201026/salir-bolsa-objetivo-conseguir-empresas-renovables-espana/530947166_0.html
https://elperiodicodelaenergia.com/los-ex-directivos-de-forestalia-crean-reolum-la-primera-consultora-que-se-dedica-a-desarrollar-renovables-en-espana-con-una-cartera-de-1-100-mw/
https://elperiodicodelaenergia.com/los-ex-directivos-de-forestalia-crean-reolum-la-primera-consultora-que-se-dedica-a-desarrollar-renovables-en-espana-con-una-cartera-de-1-100-mw/

Posicionar al Grupo Mutualidad como
entidad aseguradora reconocida en los
medios de comunicacion por su

compromiso social y sostenible. Para ello,
se establecio un objetivo cuantitativo base:

que el 30% de la cobertura en medios
estuviese ligada o relacionada con estos
aspectos dando visibilidad al enfoque
poliédrico del grupo (empresarial,
financiero y social) y posicionando a los
diferentes portavoces de la entidad con
experiencia en estos temas.

El eje central de la estrategia se
baso en la construccion de
relaciones con periodistas y
otras acciones de relaciones
publicas basadas en el
alineamiento del grupo y sus
proyectos e iniciativas con los
Objetivos de Desarrollo
Sostenible de la Agenda 2030 de
la ONU, que utilizamos como
referencia para medir la
consecucion del objetivo base.

Se obtuvo un 33% de cobertura ligada a
uno o varios ODS de la ONU (hasta 7
distintos) tanto en prensa financiera
como especializada y generalista. El
posicionamiento de Grupo Mutualidad
Abogacia en términos de sostenibilidad
y compromiso social llego a todas sus
audiencias clave a través de la
portavocia de hasta 7 de sus expertos
con los que llevamos a cabo un total de
28 acciones cualitativas (entrevistas y
background, colaboraciones y tribunas).

] Mutualidad




Introducir Arex Markets en
Espafia como un socio solido,
construyendo la conciencia de
marca de la empresa: Fintech
basada en datos que ofrece
una solucion financiera
alternativa e innovadora a los
bancos y actores tradicionales
para satisfacer las necesidades
de financiacion de las PYMEs.

Analisis de los competidores y del sector
y su presencia en medios. Evento de
lanzamiento en Espafia con la asistencia
de periodistas clave. Gestién de las RRSS
creando contenido propio en linea con los
contenidos globales de la estrategia.
Creacion del podcast Futuro Fintech
contando con expertos del sector.
Estrategia de contenidos en medios
abarcando los territorios establecidos.

Se ha conseguido un posicionamiento
en medios y una consolidacion de
relaciones de confianza con
periodistas clave como empresa
internacional que reinventa el factoring
para pymes. Es un referente en la
industria fintech, a través de la
creacion del podcast Futuro Fintech
focalizado en temas relacionados con
soluciones de financiacion alternativa.







Tali Salomon

eToro

“Gracias a nuestra campania global hemos conseguido darle voz al
inversor minorista a nivel mundial y comma nos ha ayudado a
conseguirlo también en Espania, adaptando los contenidos a los
intereses de su mercado, produciendo informes locales originales y
liderando la campania local con proactividad y siempre de forma
coordinada y alineada con la estrategia global.”

Irma Aguado

Alstom

“Lo que mds valoro de comma es su flexibilidad, capacidad
de coordinacion, disponibilidad y proactividad. Gracias a
elloy a su habilidad para trabajar en equipo, su actividad
no se limita a la del agente externo que apoya, sino que se
integra en la compania convirtiéndose en un miembro mas

del equipo”.

Rafael Ximénez

Muzinich & Co

“Apreciamos la profesionalidad, atencion y dedicacion del
equipo de comma. Para nosotros son una extension de
nuestro equipo de comunicacion, tmbajando Juntos a lo
largo de muchos arios. Comma entiende las necesidades
especificas de nuestro negocio. Muchas felicidades en
vuestro 25 aniversario”.

Jeffrey Sdjar

‘? ’ Urbania

"Un equipo profesional capaz de adaptarse a nuestro riemo
y necesidades, que entiende a la perfeccion nuestra labor y
nos asesora de forma estratégica, siendo capaz de
evolucionar con nosotros en funcion de los proyectos que
llevamos a cabo desde Urbania y The Prototipo Company”.

Miguel Milan

4.)

“T }‘abajar con comma marca la diffrencia, puesto
que no solamente encuentras un equipo de
profesionales innovadores, creativos y a la tltima,
sino que su trato cercano, disponibilidad y
entusiasmo con el que emprenden cada uno de
nuestros proyectos garantiza su éxito”.

SEPIE

Anne-Laure Gelot

v 4

4 Groupe LBP AM

“La relevancia y capacidad de respuesta de comma, la
alta calidad de su asesoramiento y la solidez de sus
propuestas son bazas que convierten a esta agencia en
un verdadero aliado. comma es la extension perfecta de
nuestra estrategia de comunicacion y presencia

nn

medidtica en Espana””.



Carlos Hernanz

" El Confidencial
dillice

“Profesionales con un gran sentido comun, fuertes
habilidades de negociacién y mucha paciencia”.

Marta Riesgo

El Global

“Siempre que he tenido que trabajar con la Agencia
comma me he encontrado con grandes profesionales de la
comunicacion que han sabido responder a mis
necesidades a la perfeccion”.

Alicia de Miguel

Funds Society

“Si hay alguna consultora que entienda el trabajo de la prensa
que se especia]iza en ﬁnanzas, es comma. Cuenta con
profesionales cualificados que han estado en la firma durante
muchos afios y tienen una comprension perfecta de lo que
necesita un p(’riodism Son m/pidos, eﬁcicntes Y sobre todo,
administran maravillosamente las relaciones con sus clientes”.

Manuel Torrents

Estrategias de Inversion

“Su proactividad, disponibilidad, naturaleza personal,
capacidad para sugerir enfoques y comprension del periodismo
v el sector financiero han hecho que trabajar con comma sea
muy facil y teil. Desafortunadamente, no es algo que sea muy

comun entre las agencias de comunicacion en nuestro pats”.

Miguel Moreno

Cinco Dias

“Su accesibilidad y disponibilidad es muy amplia y tienen un
importante grado de conocimiento de como funciona una
redaccion, lo que facilita mucho la interlocucion”

Jorge Zuloaga

El Confidencial

“Considero que comma es una de las agencias que mejor
gestiona la actividad de comunicacion de las empresas
financieras en Espana’.
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