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TEMA DEL MES .....................

Publicidad institucional 2023: 400
millones de presupuesto.
¢Oportunismo o inversion?

Cada vez que se abre un concurso
de publicidad institucional, el
debate esta servido: ;necesario o
favor del partido politico de turno?

La situacidn se agrava porque nos
encontramos en afno electoral. La

polémica es muy mediatica, pero,

pasado el furor, muere.




METODO

Este informe
realiza un
estudio de las
noticias e
impactos en
RRSS sobre
comunicacion
corporativa en el
ultimo mes.

El filtrado de los impactos, dentro
del universo que es la cobertura
mediatica o la conversacion
digital general, se ha realizado
mediante herramientas de
monitorizacion de medios y
Social Listening, y usando
técnicas de Procesamiento de
Lenguaje Natural (PNL).

Criterios de busqueda:
Comunicacion corporativa, de crisis,
Relaciones Publicas, agencias de
comunicacion, DirComs, reputacion
corporativa, etc.

Todas las noticias publicadas por
medios dedicados a comunicacion
corporativa: total de 16* medios.

@ Fuentes:

Medios de comunicaciéon**,
foros, blogs y las diferentes
redes sociales***,

1 % Territorio:

Todos los impactos estan
localizados en Espana.

Periodo de analisis:

@ 1 al 28 de febrero de 2023.
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Hitos mas relevantes sobre comunicacion corporativa
® MEDIOS @ ® RRSS @
Hito I. 01 de febrero. Hito Il. 15 de febrero. Hito Ill. 22 de febrero. Hito I. 14 de febrero. Hito I. 22 de febrero.
La brecha salarial en Espafa: Los Bartomeu niega haber El Barcelona pagé 7.2 millones #SanValentin ‘Bargagate’ en redes sociales
hompres ganan un 77-8% maés de ) pagado a periodistas - a los medios de comunicacién Marcas, medios y profesionales Se difunde la noticia de The Objective
media ?/ ano que las mujeres - Revista | E| Periddico durante la 'era Bartomeu' - The publican mensajes por el dia de acompafiado de comentarios criticos
Negocios Objective San Valentin hacia el Barga.

Actualizacion técnica: en el grafico evolutivo Gnicamente se incluyen los impactos originales en RRSS


https://revistanegocios.es/la-brecha-salarial-en-espana-los-hombres-ganan-un-118-mas-de-media-al-ano-que-las-mujeres/
https://revistanegocios.es/la-brecha-salarial-en-espana-los-hombres-ganan-un-118-mas-de-media-al-ano-que-las-mujeres/
https://revistanegocios.es/la-brecha-salarial-en-espana-los-hombres-ganan-un-118-mas-de-media-al-ano-que-las-mujeres/
https://www.elperiodico.com/es/barca/20230214/bartomeu-niega-haber-pagado-periodistas-82977899
https://www.elperiodico.com/es/barca/20230214/bartomeu-niega-haber-pagado-periodistas-82977899
https://theobjective.com/espana/tribunales/2023-02-22/barca-publicidad-medios
https://theobjective.com/espana/tribunales/2023-02-22/barca-publicidad-medios
https://theobjective.com/espana/tribunales/2023-02-22/barca-publicidad-medios

PERFILES

Por engagement

Los perfiles con mayor
engagement son aquellos que
publican el contenido de mayor
impacto, en tanto que reciben
mas interaccion (likes, retweets,
shares, etc.). Son ‘lideres por
contenido’, independientemente
de su audiencia. Son los mas
interesantes analiticamente.

Mas activos

La relevancia de los
perfiles mas activos
reside en su interés por
el tema. Son los que
mas participan de la
conversacion, y suelen
publicar un contenido
mas especifico y
especializado.

Por audiencia

Los lideres por audiencia no
siempre estan relacionados
con la tematica analizada; sin
embargo, interesan en tanto
que pueden expandir el
debate acerca de la tematica
a nuevas audiencias. Son una
potencial puerta de entrada al
publico general.



TOP PERFILES

Arturo Reason Why

Collins Rivera

J&B_spain ha convertido su anuncio de Navidad en un alegato

“ Sublime '/ /g Esta es la nota de prensa que RENFE

ha enviado a medios de comunicacién esta mafana. sobre la libertad, la tolerancia y el apoyo al colectivo LGBTI+.
Minutos después han enviado una “limpia y legible” "She" es un trabajo de la agencia @elrusoderocky_y la
con el lema “sin grafitis las cosas se ven mejor.” productora Agosto. || Mds info aqui_https:/rwhy.es/3XPCrvW

Eduardo Natalia Sara Dircom
Madinaveitia Mendinueta
“ Con motivo del 60° cumplearios de la revista @IPMark “ "Muy contenta y agradecida de que mi articulo sobre “ "Dircom se suma a la propuesta de crear el #0DS18
he espnto una lenlhlstorla dela lnvve.sthacuv)p de coémo prepararse las empresas desde la por una comunicacién responsable.
medios en {:‘snaqa. Aunque sea mini me salié un poco #comunicacién para un mundo en permacrisis esté Como asequra @mlopezquesada, “de esta forma
Iara?. Lairé Du,bllcando en #ElVigia a lo largo de siete entre los 10 elegidos de enero por @AMKT _es intentamos asequrar el derecho a entender de la
capitulos. Aqui los antecedentes. @blogosferamkt como mejores @ditrendia, ciudadania”.

Actualizacion técnica: las métricas de engagement han bajado considerablemente puesto que hemos excluido aquellos perfiles que han publicado estadisticamente menos publicaciones de la norma.
Las interacciones medias de un perfil es una métrica de engagement que representa la relevancia que tiene el contenido de dicho perfil y se calcula a través del promedio de reacciones que reciben sus publicaciones.


https://twitter.com/MadinaED
https://twitter.com/MadinaED
https://twitter.com/MadinaED
https://twitter.com/MadinaED
https://twitter.com/MadinaED
https://twitter.com/nataliasara2/status/1620901134775754752
https://twitter.com/nataliasara2/status/1620901134775754752
https://twitter.com/nataliasara2/status/1620901134775754752
https://twitter.com/nataliasara2/status/1620901134775754752
https://twitter.com/nataliasara2/status/1620901134775754752
https://twitter.com/DircomSpain/status/1621131086779805697
https://twitter.com/DircomSpain/status/1621131086779805697
https://twitter.com/DircomSpain/status/1621131086779805697
https://twitter.com/DircomSpain/status/1621131086779805697
https://twitter.com/DircomSpain/status/1621131086779805697
https://rwhy.es/3XPCrvW
https://rwhy.es/3XPCrvW
https://rwhy.es/3XPCrvW
https://rwhy.es/3XPCrvW
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7035288750662246400?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7035288750662246400%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7035288750662246400?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7035288750662246400%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7035288750662246400?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7035288750662246400%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7035288750662246400?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7035288750662246400%29

TOP PERFILES

Marketing Alfonso |nextep Peridodico
Directo.com PublicidAD
.‘ Meta se sube al carro de la IA con LLaMA, que tiene el “ Nokia presenta nuevas estrategia e identidad ‘. No te pierda la ULTIMA campafa de
foco puesto en la investigacion corporativa enfocadas a la innovacién (@Apple protagonizada por P K. Subban y
https:/marketingdirecto.com/digital-general/social-m tecnoldégica B2B ‘Jumbo’ Joe Thornton

edia-marketing/meta-sube-carro-ia-llama

Natalia Marin

cobertura, la mds completa, visual y
"entendible" del estudio
@info_adex de la inversion publicitaria en

L]
Javier
Puro Piedrahit
: iearanitia

Marketing.com

PuroMarketing
“ ) ) - ) ) ] .‘ Es sabado. Es feria del #arte @FeriaArco en @IFEMA. “ Un afio mas, creo que hemos hecho la mejor
La Inteligencia Artificial ayudard a la industria del Estamos con las #marcas y artistas aqui presentes. En
marketing y la publicidad a optimizar sus estrategias @mkdirecto no se para ni un solo dia 3)
rocesos y reducir costes https.//t.co/nMIhSu1XhK

El nimero de posts es el total de publicaciones realizadas por el perfil durante el periodo de analisis.

Espafa &2 #IADestudio2023



https://twitter.com/mkdirecto/status/1630126746572935169
https://twitter.com/mkdirecto/status/1630126746572935169
https://twitter.com/mkdirecto/status/1630126746572935169
https://twitter.com/mkdirecto/status/1630126746572935169
https://twitter.com/PdelaPublicidad/status/1630128861521346564
https://twitter.com/PdelaPublicidad/status/1630128861521346564
https://twitter.com/PdelaPublicidad/status/1630128861521346564
https://twitter.com/AlfonsoNextep/status/1630129738055286784
https://twitter.com/AlfonsoNextep/status/1630129738055286784
https://twitter.com/AlfonsoNextep/status/1630129738055286784
https://twitter.com/jpiedrahita/status/1629536994484269058
https://twitter.com/jpiedrahita/status/1629536994484269058
https://twitter.com/jpiedrahita/status/1629536994484269058
https://twitter.com/jpiedrahita/status/1629536994484269058
https://twitter.com/PuroMarketing/status/1629089865835970563
https://twitter.com/PuroMarketing/status/1629089865835970563
https://twitter.com/PuroMarketing/status/1629089865835970563
https://twitter.com/Nata297/status/1628002394087776256
https://twitter.com/Nata297/status/1628002394087776256
https://twitter.com/Nata297/status/1628002394087776256
https://twitter.com/Nata297/status/1628002394087776256
https://twitter.com/Nata297/status/1628002394087776256

TOP PERFILES

El Huffpost THE OBJETIVE

.‘ El Barcelona pagd 7.2 millones a los medios
de comunicacidén durante la ‘era Bartomeu’.
Por Laura Fabregas (@laurafabel) y Alberto
Sierra (@albsierr). https://t.co/2kl ae1a6K3

.‘ El andlisis en clave de género de Patrycia
Centeno, experta en comunicacién no verbal y
estética politica, sobre la comentada imagen
de la lider de Podemos.

LA RAZON

.‘ ‘ El Ejecutivo de Sdnchez se ha convertido
en el mayor anunciante en Espafia,
promoviendo sus iniciativas destacadas a
través de multiples medios de comunicacion.
Durante el afio 2022, ha incurrido en el mayor
gasto en publicidad institucional desde 2009.
https://t.co/XpsQ3040ic

El reach o alcance estimado es el total de visualizaciones potenciales™ QNG


https://www.facebook.com/274704265928371/posts/6309125832486154/
https://www.facebook.com/274704265928371/posts/6309125832486154/
https://www.facebook.com/274704265928371/posts/6309125832486154/
https://www.facebook.com/274704265928371/posts/6309125832486154/
https://twitter.com/TheObjective_es/status/1628281108184834049
https://twitter.com/TheObjective_es/status/1628281108184834049
https://twitter.com/TheObjective_es/status/1628281108184834049
https://twitter.com/TheObjective_es/status/1628281108184834049
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
https://twitter.com/larazon_es/status/1626650572232265742
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TENDENCIAS

01 Publicidad
institucional,
cinversion o

derroche?

Uno de los
mayores gastos
en publicidad
institucional

El anuncio del Gobierno espaiiol
del nuevo presupuesto - 400
millones de euros- para las
campanas de publicidad
institucional - que este afio bate
récord- ha levantado polémica
como cada vez que sale a la luz,
pero este afio alimentada por
ser afio electoral.

El debate no es nuevo.
Siempre que se presentan
este tipo de contratos -
que afio a afo van
subiendo su presupuesto-
provoca una importante
polarizacion.

Las criticas se apuntalan
en esta polarizacioén que,
por un lado, denuncia una
pura estrategia politica de
precampafia y, por otro, la
importancia de informar a
la sociedad sobre las
diferentes acciones y
programas del Ejecutivo.

Llama la atencién que
estas tormentas terminan
pasando, y que existe
poca o ningun andlisis
posterior de en qué, co6mo
y con quién se han
invertido estas sumas.

f «Ser es defenderse», RAMIRO DEMAEZTU
fyoo

= LA GACETA(S, «

DE LA IBEROSFERA N

Y UTILIZA EL CIS PARA «LIMPIAR» SU IMAGEN

El Gobierno licita un contrato de
publicidad institucional de 400 millones
con vistas a las elecciones

’ THEORJECTIVE !
e

Q ® O wlo

El Gobierno batira el récord de
campanfas de publicidad
institucional en pleno afo
electoral

El Gobierno ha aprobado un gasto de 145 millones de
euros para el ano 2023, el quinto mayor presupuesto

El Gobierno invertira casi 146
millones de euros en campaiias
institucionales este 2023

Escrito por Berta Jiménez 01 febrero del 2023 a las
10:50

compartr f W (O in =

Segun el Plan de Publicidad y Comunicacion

Institucional, el Ejecutivo prevé invertir 145,98

B A ST R R i~

LARAZON
Actualidad

El Ejecutivo de Sanchez ha anunciado
el mayor contrato de compra de
espacios para publicidad institucional

El plan del Gobierno para 2023 incluye 193
campanas institucionales a lo largo de este afio

a El presidente del Gobierno, Pedro Sanchez comparece ante los medios de
comunicacién tras el Consejo de Ministros celebrado en el Palacio de La

Moncloa en Madrid este martes para hacer balance del afio politico y de

suaccién de Gobierno de este afio 2022 Alberto R Roldan / La Razon

@00

ICAMILA PUJALVI

Creada: 17.02.2023 18:33
Ultima actualizacién: 17.02.2023 18:35

El Ejecutivo de Sanchez se ha convertido en el
mayor anunciante en Espaiia, promoviendo sus
iniciativas destacadas a través de multiples medios de

comunicacion. Durante el afio 2022, ha incurrido en el

e N i S

€ A NS5 e

st

ientc
1alqu
cide

desde que hay registros de esta inversion

PeriédicoPublicidAD

Sanchez anuncia el mayor
contrato de publicidad
institucional de la historia
valorado en 400 millones

Por La Redaccién - 23 febrero, 2023

0000000

El 14 de febrero, Sanchez anuncié el mayor contrato de
compra de espacios para publicidad institucional en
medios de comunicacién y otros soportes de toda la
historia. El Ejecutivo nacional prevé un precio maximo de
400 millones, sin impuestos, y esta previsto para dos
afios con posibilidad de que se prorroguen otros dos,
segun ha informado THE OBJETIVE.



https://gaceta.es/espana/el-gobierno-licita-un-contrato-de-publicidad-institucional-de-400-millones-con-vistas-a-las-elecciones-20230225-0445/
https://gaceta.es/espana/el-gobierno-licita-un-contrato-de-publicidad-institucional-de-400-millones-con-vistas-a-las-elecciones-20230225-0445/
https://theobjective.com/economia/2023-02-02/sanchez-publicidad-institucional/
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/gobierno-campanas-publicidad-institucional-2023
https://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/gobierno-campanas-publicidad-institucional-2023
https://www.larazon.es/actualidad/ejecutivo-sanchez-gasto-2022-mayor-presupuesto-publicidad-institucional-13-anos_2023021763efba572f84b40001986667.html
https://www.larazon.es/actualidad/ejecutivo-sanchez-gasto-2022-mayor-presupuesto-publicidad-institucional-13-anos_2023021763efba572f84b40001986667.html
https://lapublicidad.net/sanchez-anuncia-el-mayor-contrato-de-publicidad-institucional-de-la-historia-valorado-en-400-millones/
https://lapublicidad.net/sanchez-anuncia-el-mayor-contrato-de-publicidad-institucional-de-la-historia-valorado-en-400-millones/
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La irrupcion
dela
inteligencia
artificial en
comunicacion

La inteligencia artificial
esta por todas partes.
Este mes hemos
observado -aun mas- un
auténtico boom mediatico
y conversacional acerca
de esta tecnologia, debido
especialmente a los
diferentes articulos,
charlas y recursos de uso
publicados por
profesionales y entidades
del sector.

Son muchas las cuestiones
que hemos visto en
diferentes medios, pero
todas con la conclusién
comun que establece que
esta revolucion ha llegado
para quedarse.

¢Podremos dejar de ver la
IA como un enemigo y
comenzar a verla como un
aliado? Como asegura
Roberto Carreras, La
Inteligencia Artificial no
sustituira a los
profesionales del marketing,
la comunicacion, la
publicidad y los
contenidos... Pero los
profesionales que utilicen la
IA sustituiran a los que no lo
hagan.

’ PIPERLAB

| Datos

puedo

como

7(]( Comparte *% R

Inteligencia
artificial pare
periodistas
Una herramienta por explotar

¢{Coémo puede ayudarnos la inteligencia artificial a encontrary
contar mejores historias? Con foco en el trabajo periodistico,
esta breve guia busca aclarar algunos de los conceptos basicos
~sobre la tecnologia y su aplicacién a periodistas y cualquier otra
1persona con curiosidad por el tema e interés en incorporarla a
su trabajo diario.

Descargar la guia
7

El uso de IA abre todo un horizonte de
posibilidades para el periodismo y la
comunicacion, pero también genera

nuevos debates y temores.

’ ¢CoOmo me

| beneficiar de
la Inteligencia
Artificial

periodista?

ell.conomista.. 1

Digital 4.0 | Factoria & Tecnologia

Javier Castro, CEO de BeeDIGITAL

ChatGPT, la nueva

inteligencia artificial

que esta
revolucionando la
comunicacion
empresarial

Javier Castro / 14

Inteligencia Artificial es, para la RAE, la palabra del aflo 2022. Hace

MARKETING

I CURSOS
DIGITAL

| I Redaccién S|

SEO e Inteligencia artificial: Google dara la
misma prioridad al contenido generado por
una IA que al generado por humanos

B

Para el seo en google, lo relevante es el contenido en si
mismo y no “las manos” que lo hayan escrito

LalAy el futuro de la comunicacion:
¢presagia ChatGPT el fin del trabajo creativo?

~—

THINKING&CO_ 8 de febrero 2023_ 09:00/10:00 h.
b pl_© o000/ i@ B & [ 1 S] i3

La IA y el futuro de la comunicacion |
Thinking&CO 8 de febrero

Commstribe w
S

2 &P £ Compartir \ Descargar

GAY
gnmnvm@k%
1.:1, f' , =<4 “F“

& % \V

Jose Maria Verde Pedro Soler

Hernan Hierro Walter Varela

Veren @ Voilibe eam me.

L eqotonecom -
ChatGPT - el Hype, los Desafios y el
C H A r pT Futuro

AT (3
o


https://www.puromarketing.com/8/211477/inteligencia-artificial-google-dara-misma-prioridad-contenido-generado?utm_source=dlvr.it&utm_medium=twitter
https://www.puromarketing.com/8/211477/inteligencia-artificial-google-dara-misma-prioridad-contenido-generado?utm_source=dlvr.it&utm_medium=twitter
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7036673655807877120
https://www.youtube.com/watch?v=8oH-JHALaeU%20https://piperlab.es/2023/02/21/como-me-puedo-beneficiar-de-la-inteligencia-artificial-como-periodista/
https://www.youtube.com/watch?v=8oH-JHALaeU%20https://piperlab.es/2023/02/21/como-me-puedo-beneficiar-de-la-inteligencia-artificial-como-periodista/
https://piperlab.es/2023/02/21/como-me-puedo-beneficiar-de-la-inteligencia-artificial-como-periodista/
https://revistas.eleconomista.es/digital/2023/febrero/chatgpt-la-nueva-inteligencia-artificial-que-esta-revolucionando-la-comunicacion-empresarial-MJ13295382
https://revistas.eleconomista.es/digital/2023/febrero/chatgpt-la-nueva-inteligencia-artificial-que-esta-revolucionando-la-comunicacion-empresarial-MJ13295382
https://www.prodigiosovolcan.com/sismogramas/ia-periodistas/

TENDENCIAS C uem ) (R

Q_ Emilio Marquez Espino

I Q @ MarketingDirecto.com

{§} Adiés a las cuentas compartidas de Netflix:
cémo configurar la ubicacién principal y cuéles

Publicacién de Emilio Marquez Espino

Crisis
reputacional
cresuelta?

Parece que ultimamente
la polémica esta servida
con Netflix.

Desde la subida de
precios hace unos
meses, a la
comunicacién de la
obligacién de estar
conectados a una Unica
red WiFi para poder
disfrutar de los
contenidos, exigiendo un
proceso de verificacién
online (DRM) mensual,
que ha sido, para
muchos, el “hasta aqui”
definitivo.

Una medida que avivo
las llamadas al boicot en
redes sociales con
hashtags como
#AdiosNetflix, en un
contexto ya de por si de
alta rivalidad entre las
grandes plataformas de
streaming como HBO o
Disney+.

Tal fue el revuelo que la
pagina en la que se
informaba del fin de las
cuentas compartidas ha
‘desaparecido’ a
excepcion de algunos
paises, donde la prueba
piloto se mantiene en
marcha.

¢Cual sera el siguiente
movimiento de la
plataforma de
streaming?

3 semanas

l cuentas compartidas.

siquiera se ejecuta bien.

efectivo todavia.

resultados.

EL£MUNDO

Tecnologia

o Netflix y la reputacién con sus clientes. <
Me tiene confuso la estrategia de comunicacion de Netflix,
desde hace meses andan amenazando con controlar las

En realidad llevan meses creando polémica estéril, que ni |

El método, obligar a conectarse a la WIFi del titular al menos 1
vez al mes para no perder la cuenta. Pero no lo han hecho

Creo que lo mas adecuado era no haber informado de nada y
no crear polémicas innecesarias durante meses hasta el
momento de ejecutar un plan adecuado para mejorar sus

\de cumunr

Ibex -0,50 % Euro Stoxx -0,49 % Dow Jones

Emilio Marquez Espino o son los planes disponibles
Te conecto con las personas adecuadas - Club de debate y. |

mpy
| PLATAFORMAS - Cambio de politica en la plataforma

s

Adios a las cuentas compartidas | -

en Netflix: Asi son los nuevos e
planesy precios I

La nueva medida de Netflix para limitar las

paises como Espafia, Portugal, Nueva Zelanda y \E‘
Canada

‘ cuentas compartidas ha entrado en vigor en

RAQUEL DIAZ @RaquelVonDiaz

Actualizado Viernes, 10 febrero 2023 - 12:10

o o Ver 41 comentarios

Desde este miércoles 8 de
7 PRy J s AT IV 5y Asesino en serie ;Cuanto gastasal

— CincoDias gl 2
SUSCRIBETE

Empresas y finanzas

TELECOS >

El fin de las cuentas

compartidas de Netflix

condiciona al resto de las

plataformas de ‘streaming’

Disney+, Prime Video y HBO esperarin a ver
los resultados antes de tomar medidas Netflix
ha perdido cerca de 50 anunciantes en su
plataforma en el inicio del afio

GETTY IMAGES

El futuro del 'streaming' en TV
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CONCLUSIONES

01

El caso Netflix es un ejemplo paradigmatico
del valor de la escucha, y no sélo en
comunicacion, sino en negocio. La marca
publicé primero el anuncio y, en funcion del
volumen de quejas recibido en cada mercado,
ha tomado la decision de recular o de seguir
adelante con la medida de restriccion de
acceso conjunto.

Sin embargo, el ejercicio le ha hecho perder
numerosos clientes. (Es, entonces, una
estrategia digna de replicar o un experimento
demasiado arriesgado?

Lo cierto es que, crisis mediante, Netflix ha
escuchado a su publico y ha actuado en
consecuencia.

02

Segun la guia Inteligencia artificial para
periodistas elaborada por Prodigioso Volcan, hay
una clara diferencia entre las funciones que puede
desarrollar la Ay las de un periodista. La primera
realiza tareas repetitivas y rutinarias y, la segunda,
aporta el conocimiento y la ponderacion de
factores obtenidos mediante estas herramientas.

Aunque la IA es capaz de aprender y mejorar a
través del uso de algoritmos de aprendizaje
automatico y redes neuronales, es importante
recordar que la |A no es un ser consciente o
pensante por si misma, sino una herramienta
creada para procesar informacion de manera mas
eficiente, por lo que, el conocimiento y la
responsabilidad de su uso esta en manos de los
profesionales.


https://www.prodigiosovolcan.com/sismogramas/ia-periodistas/
https://www.prodigiosovolcan.com/sismogramas/ia-periodistas/

_LLAMADA A

. A ACCION

No ver enemigos en herramientas de IA

Que la IA es el tema central de nuestras vidas, es
obvio. La industria de creacion de contenidos -textos,
imagenes, videos- esta en plena ebullicion con otra
polarizacion curiosa y francamente humana:
enemiga 0 amiga.

Todas las revoluciones han provocado esta
polarizacion. La IA es una revolucion en toda regla y
ha venido para quedarse. Aun a falta de muchos
ajustes y su conexion plena con valores éticos, es
responsabilidad de los profesionales usarla de forma
adecuada y para mejorar procesos, nunca para
sustituir las capacidades exclusivas de los humanos.

El miedo crea fantasmas; el conocimiento, evolucion.
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